
ــت ــ و معرف ــان شناس ــ، انس ــت شناس هس
شناس رسانه ها

? رسانه ها، امتداد قوای ما، در گستره جهان هستند. ساختار وجودی ما،
مــوجب مــ شــود کــه مــا آدمیــان، خــود را بســتریم. ?دینامیســم مغــز و
اعصـاب مـا، ?روحیـه کنجـاوی و دانـش دوسـت فطـری مـا، ?تمایـل بـه
ارتبـاط و مـدنیت مـا، ?میـل بـه تسـلّط خـبری و خبررسـان مـا و … بـاعث
تولید رسانه ها م شود. گاه مرد در خیابان، رسانه را گسترش م دهد،

اما در توضیح چرای آن ناتوان است.

? جدای از هست شناس رسانه، مانیسم و کارکرد رسانه نیز تحت تاثیر
اوست. مثلا و سائق های روان و تجارب تاریخ تراوش انسان شناخت
انسان ها درم یابند با تضارب آرا، حظّ بیشتری از حقیقت نصیب خود
ر، باعث ناب تر شدن دانش مشدن ف ویفهمند گفت کنند و م م
به زودی در قالب سنت ها و سرمون ارتباط وینشود. این منطق ت
هـای خـاص و اعتقـاد بـه حـق آزادی بیـان و اقـدام هـر چـه بیشتـر، جهـت
بسترسازی برای تعامل علم ساخت حداکثری خود را نشان داده است. در
گذشتـه رؤسـای قبایـل بـا همنشینـ هـای منظـم و  مشـورت بـا هـم تـوان 

تصمیم سازی خود را افزایش م داده اند…

? اساساً اگر از سوی اولیاء اله به مشورت توصیه شده، صرفاً امری
تاکیدی و ارشادی است. عقل به فطرت خود، اهمیت و مزیت شورا را

درک م کند.
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? مشورت، گفتو، مباحثه، خبرناری و خبررسان، انتشار افار و به
تضـارب در آوردن افـار،  عقـل نظـری و  عقـل عملـ یـ جـامعه اسـت.
زیرا شناخت و تعقّل نظری و عمل فردی بدون گفتو با  فرآورده های
فـری دیـران، راکـد مـ مانـد و مـ فسـرد و همیـن حقیقـت در سـاحت
جامعه به ما م گوید که رسانه ها، گسترش هوش و حواس گفتوی و

جمع ما هستند؛ برای به تضارب در آوردن و بهینه کردن اندیشه ها.

? فرشته ی وح و پدیده ی الهام و دریافت های شهودی و متون اله و
… نیز گسترش ما در عوالم بالاتر هست است. آن ها هم از جنس رسانه
اند (نب و پیامبر) اما ادراکات ما از پیام های وحیان نیز خود متامل و

عمق یابنده است. آن ها هم در دیالوگ رشد م کنند.

? جوامع و مردمان وح باور نیز از مباحثه و حضور در سپهر معرفت و
سـپهر رسـانه بـ نیـاز نمـ شونـد. شوربختـانه، بسـیار مـ شـود کـه دیـن
بـاوران، گمـان مـ کننـد کـه از علـوم گفتـوی بـ نیازنـد و بـه ایـن بیراهـه
موهوم م روند. کمالات واقع معرفت وحیان برای آنان فتنه م شود و
ظرفیت و جنبه کاف برای گسترش فهم خود نشان نم دهند و خودبسنده

م شوند: زین رسن قوم درون چه شوند… و یضل به کثیراً…

? الحاصل؛ فلسفه ی ایجاد رسانه ها، معاینه و اشراف مباشر حواس و به
تضـارب در آوردن انـدیشه هـا اسـت. جوامـع، هـر قـدر از خودبسـندگ و
خودشیفت رهای یابند؛ اصل ادب و افتادگ اخلاق و معرفت را بیشتر
در پیش م گیرند و ذهن و مغز خود را به هم، هم افزا م نمایند. رسانه
هـای تصـدای و پیـامذار، رسـانه هـای نابـالغ و بلـه زیانبارنـد. رسـانه

گفتو مدار، رسانه ای غیردجال و حقیقت یاب و اله است.
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